FORMAR PROFESIONALES CON SOLIDOS CONOCIMIENTOS, HABILIDADES, ACTITUDES Y VALORES PARA DISEFIAR Y APLICAR ESTRATEGIAS OBIETIVAS DE MARKETING DE IMAGEN PERSONAL, PROFESIONAL Y EMPRESARIAL

SEGUN UN PLAN FUNDAMENTADO EN LA PERSPECTIVA DE LAS RELACIONES PUBLIGAS QUE PERMITAN DESARROLLAR DE MANERA INTEGRAL LAS NECESIDADES DE PERGEPCIGN Y VANGUARDIA SEGUN LAS TENDENCIAS

DENTRO DE UN CONTEXTO GLOBAL, MEDIANTE METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION CIENTIFICA, ORIENTAR EL DESEMPERO PROFESIONAL, COMPETITIVO Y RESPONSABLE, ADEMAS DE FAVORECER EL DESARROLLO DEL
SECTOR LABORAL DE FORMA ETICA Y SOCIALMENTE RESPONSABLE.

-FILOSOFIA DE LA IMAGEN -IMAGEN ESCRITA
-FUNDAMENTOS DE LA IMAGEN -IMAGEN Y MODA
-HABITOS SALUDABLES E IMAGEN -MAQUILLAJE

-INTRODUCCION A LA FOTOGRAFIA

-PSICOLOGIA DEL COLOR -TEORIAS DE LA PERSONALIDAD
-ANTROPOMETRIA -FONDO DE ARMARIO Y CAPSULAS DE GUARDARROPA
-COLORIMETRIA -FOTOGRAFiA DE LA IMAGEN
-ESTILISMO -IMAGEN DE CABALLEROS
-ETICA DE LA IMAGEN -IMAGEN PERSONAL
-PSICOLOGIA DE LA IMAGEN -PASARELA

-COMUNICACIGN NO VERBAL -DESARROLLO HUMANO
-IMAGEN POLITICA -NEURO ORATORIA

-MARKETING DE LA IMAGEN -ORGANIZACION DE EVENTOS
-PERSONAL SHOPPER -PROTOCOLO
-TENDENCIAS/COOL HUNTER -SEMIGTICA DE LA IMAGEN
-BRANDING PERSONAL -DESIGN THINKING DE LA IMAGEN
-COMUNICACIGN VERBAL -ESCAPARATISMO

-ESTILISMO INTEGRAL -IMAGEN EJECUTIVA

-IMAGEN EN LAS REDES SOCIALES -IMAGEN EMPRESARIAL

-RELACIONES PUBLICAS

-DISENO Y CAPACITACIGN EN IMAGEN

-S0CIOLOGIA DE LA IMAGEN

-CIENCIA, IMAGEN E INVESTIGACION

-COACHING DE LA IMAGEN

-IDIOMA EXTRANJERO | -EMPRENDEDURISMO

-MEDIA TRAINING -IDIOMA EXTRANJERO II
-PROGRAMACION NEUROLINGUISTICA E IMAGEN -IMAGEN EN CAMPANA

-DESARROLLO DE LA INVESTIGACION EN IMAGEN Y -COMUNICACIGN DE LA INVESTIGACION
RELACIONES PUBLICAS
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